HOFER

ANTIKSCHMUCK

Die Laurinmarke

Anzeigen fur Laurinschmuck aus den Jahren um 1936

roLITs

| i
éé'mwﬂ/ Jie Ventrauen halen, |
‘ : '

’

Laurin.Sdhmud ift befannt.
li®y nadhy befonderen Siiter
bedingungen bergefiellt
und ift feantli® om Zaurine
Stempel. Haben Sie die grofie
RAuswahl in RKhonen Laurine
Shmudfiden fhon gefehend

_Amre ‘,J’

L
Aug dem Schacht
SCHMUCK @ / .4 ' ver Zauberberge
J ,— 4 ¢ ¢
Oie ADD-'0vagen 10:500 fur wesige *1 Scyurfe Laurin,
Beispiele ovs ener grodes Avaworl ACHTIN W AU O AUSAGEN N IAOSCHIOWITIN

ver Berr der Twerge
Coelfteine und Selchmeide,
®ns sur Tier und Augentveide,

'y ¢

! bt

!

PR

Entwurl: Prof, Hans Bauer, Weimar

- Das Giitezeichen
} des deutschen Schmudkgewerbes

Nur in den Facigesdhiften

www hofer-antikschmuck.de



Besprechung der Laurinmarke in der

,Uhrmacherwoche” 23 (1936)

Warum ,.Laurin”- Schmuck?

Wie aus dem in der vorigen Nummer veriffentlichten Bericht
iiber die Hauptversammlung des Reichsverbandes der Grossi-
sten des Fdelmetallgewerbes ersichtlich mwar. hat die Laurin-
Werbung durch Besdhliisse der Tagung in Harzburg eine
weitere Sicherung erhalten. Wir geben daher im_folgenden
nochmals einer Einsendung Raum, die sich mit der Zielsetzung
der Laurin-Giitebezeichnung befafit.

eder Berufszweig war schon einmal in der Gefahr ,ein-
Jzuschlafe_n“-. Bis irgendein schopferischer Mensch mit
einer groBziigigen neuen Idee auf den Plan trat, die dem
Gewerbe neuen Auftrieb gab.

Im Schmuckwarengewerbe ist das nicht ganz einfach:
Man kann keinen ,,Volksschmuck‘ herausbringen, um das
Geschift anzuregen — man kann auch den Schmuck nicht
als Lebensnotwendigkeit hinstellen, um die Nachfrage zu
wecken. Man kann vieles nicht, was andere konnen...

Das Schmuckgewerbe hat seine besonderen Probleme,
die auf ihre besondere Weise gelost werden miissen. Es
gibt wenig Geschiftszweige, die unter einem solchen MiB-
trauen des Publikums zu leiden haben wie gerade das
Schmuckgewerbe. So ungerecht auch die Vorurteile des
Publikums im allgemeinen sind — man kann sie ver-
stehen: Bei den meisten Waren kann sich auch der Laie
wenigstens ein ungefahres Urteil bilden, ob der gefor-
derte Preis dem Wert entspricht — bei Schmuck kann er
das nicht. Daher sein Miftrauen und seine Kaufunlust.

Wer neues Leben ins Schmuckgewerbe bringen will,
mub} dieses MiBtrauen mit Stumpf und Stiel ausrotten.

Und das ist die Aufgabe der grofien ,,Laurin-Aktion‘.
Der Laurin-Stempel auf Schmucksachen soll dem Kiufer
Sicherheit geben und ihm Vertrauen einfl6Ben. Er wird
nur solchen Schmuckstiicken verliehen, deren Material
und Verarbeitungsart A%enau festgesetzten  Normen ent-
spricht. Er ist fiir die Mittelware gedacht, da ja beim un-
bedingt teuersten Schmuck die Sicherstellung der Giite
keine Schwierigkeit bietet und beim billigsten vom Publi-
kum im Ernst keine Garantie verlangt wird. Laurin-
Schmuck ist selbstverstandlich nicht an einen bestimmten
Hersteller gebunden, sondern jeder durch den Fachhandel
vertriebene Schmuck, dessen Hersteller sich den Laurin-
Normenbedingungen unterwirft, darf den Laurin-Stempel
tragen.

Wir haben es also hier mit einer Aktion zu tun, die
dem gemeinsamen Nutzen des gesamten Gewerbes dient,
sein Offentliches Ansehen hebt und damit dem Schmuck-
warengeschift neuen Auftrieb gibt. Dennoch werden dem
schwer um seine Existenz ringenden Fachhandel keinerlei
Opfer fiir diese Aktion zugemutet, die Kosten trigt der
Verband der Grossisten des Edelmetallgewerbes e. V. in
Gemeinschaft mit den Vertragsfabrikanten. Und das ein-
zige, was man vom Fachhandel erwartet (weil es schliel3-
lich in seinem eigenen Interesse liegt), ist eine tatkriftige
Unterstiitzung dieser Aktion durch §chaufenster-Werbung,
Prospektverteilung und Verkaufsgespriche. Material fiir
diese Werbung stellt der Werbeausschufl der Fachgruppe
Edelmetallwaren, Berlin W 35, Woyrschstr. 47, zur Ver-
fiigung.
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